
Problemi nascosti?

La stragrande maggioranza delle aziende reagisce manovrando innanzitutto la leva del taglio
dei  costi  e,  quando  questi  costi  si  riferiscono  ai  dipendenti,  il  risultato  è  l’aumento  di
disoccupazione e un ulteriore effetto drenante sulla domanda.
Combattere gli  effetti  della  recessione con strategie  nuove e intelligenti  è  senz’altro  una
strada da battere, ma quella dell’innovazione resta una delle più efficaci.
Ecco una strategia di marketing coraggiosa ed efficace: invece di adattarsi alle esigenze
del  cliente  è  meglio  cercare  di  capirne  un  problema  nascosto,  e  proporre  in  modo
«provocatorio» una soluzione alla quale non si era pensato.

La vendita che si basa su una provocazione non cerca di allinearsi alla visione del cliente;
fornisce, invece, un nuovo modo di vedere le cose: fa emergere un problema di cui il cliente
non era neppure cosciente.

Mostrateci  il  vostro  problema  nascosto  e  faremo  del  nostro  meglio  per  aiutarvi  nella
soluzione!
Con i migliori saluti...
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